ad ))pepper

the e-advertising network

Werbemittel Spezifikation

Format

Pixel

Standards nach Universal Ad Package

Gewicht GIF/JPG  HTML

Gewicht Flash®

Specs GIF/IPG

Specs

Super-Banner|728x90 20kB 25kB |49kB GIF / JPG Flash*
Medium Rectangle|300x250 20kB 25kB |49kB GIF / JPG Flash*
Rectangle|180x150 20kB 25kB |49kB GIF / JPG Flash*
Wide Skyscraper|160x600 20kB 25kB |49kB GIF / JPG Flash*
Full-Banner|468x60 20kB 25kB |49kB GIF / JPG Flash*
Pop-under|individuell 20kB 25kB |49kB* GIF / JPG Pop-under**
Standard Skyscraper|120x600 20kB 25kB [49kB* GIF / JPG Flash*
Buttons|individuell 20kB 25kB |49kB* GIF / JPG Buttons**
Textlinks|individuell - - - . Textlinks*
Format Pixel Gewicht GIF/JPG HTML Gewicht Flash Specs GIF/IPG Specs
Universal Flash layer
Universal Flash Iayer|400X400 "-- |" |M |" |FIash layer*
Format Pixel Gewicht GIF/JPG HTML Gewicht Flash  Specs GIF/JPG Specs
Flash layer
Flash layer (floating ads)|individuell -- == 49kB* == Flash layer**
Split Screen|300x600 -- -- 49kB* Split Screen*
Expandable Banner|160/340x600 - -- 49kB* -- Flash expandable**
Expandable Banner|728x90/200 -- 49kB* - Flash expandable**
Format Pixel Gewicht GIF/JPG HTML Gewicht Flash  Specs GIF/JPG Specs
Video ads
In Page (streaming banner)|300x250, 180x600 |-- -- < 700 kB Streaming Banner**
In Stream (pre-/post-roll)|a. Anfrage - -- a. Anfrage -- a. Anfrage
Format Pixel Gewicht GIF/JPG HTML Gewicht Flash Specs GIF/IPG Specs
Content sensitive ads
InText ad|234x60/125x125 20kB 25kB |-- GIF / JPG InText ad**
InText Video ad|max. 300x250 -- < 700kB -- InText Video**
Textlink-Banner|max. 250 Z. - == - InText Textlink**
Format Pixel Gewicht GIF/JPG HTML Gewicht Flash Specs GIF/IPG Specs
Multi component ads
728x90+(120/160/1
Wallpaper (road block)|80)x600 20kB 25kB [49kB* GIF / JPG Wallpaper ad**
Kombinationen der
Tandem|Standardformate 20kB 25kB |49kB* GIF / JPG Tandem ad**
Kombinationen der
Tridem|Standardformate 20kB 25kB |49kB* GIF / JPG Tridem ad**
Format Pixel Gewicht GIF/JPG HTML Gewicht Flash  Specs GIF/JPG Specs
Interstitials
Flash|individuell 20kB == 49kB* GIF / JPG Interstitial**
HTML|individuell 20kB 25kB |49kB* GIF / JPG Interstitial**

! bei HTML-Bannern handelt es sich um eine Kombination von reinen HTML-Elementen mit Bannern; die GréBen-Beschrankung gilt fir
die Summe aller beteiligten Dateien
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Non-flash-Bildformate

> Unterstitzt werden GIF und JPEG
> Klick-URL ist anzugeben, Alt-Text (optional)
> Bei re-directs gelten die gleichen GréBenbeschrankungen

> Sonderform: Buttonformate

Grundsatzlich gelten die Spezifikationen der Gbrigen GIF/JPG Formate. Durch die
Sonderdimensionen ist jedoch entweder eine Erzeugung tempordrer ad tags oder eine Content
Integration mit dem Platzierungspartner(n) notwendig. Hierzu muss zunachst beim Publisher
angefragt werden. Mit einer zuséatzlichen Vorlaufzeit ist demnach zu rechnen. Sollte eine
Auslieferung Uber den Ad Server nicht mdglich sein, muss zusatzlich ein Treckingpixel angeliefert
oder ein Reporting vereinbart werden.
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ClickTag-Methode

qeklIRL @ Weisk den Webbrowser an, 2u einer bestimniter URL 2u navigieren

LIRL: | clickTag v Busdnck

Fenster: _bilarik, - I- Ausdrck

Yarisblen: l

nizht wersenden

+ = 2o

on |(relesse) |
getURLiclickTag, & hlankf;

Unter Umstanden kann es bei Flash-Werbemitteln mit zwei Buttons nétig sein, den Klickbutton
durch den Aufruf.

> on (release) {
getURL(_levelO.clickTag, "_blank");

b

Manuell auf die oberste Ebene zu legen, damit der Klick erfolgreich ausgefiihrt werden kann.
Optional kann bei der Target-Bestimmung des Fensters ebenfalls eine Variable benutzt werden,
um eine nachtragliche Veranderung allein durch den Steuercode zu ermdglichen - ohne dass die
Flashdatei ein weiteres Mal angepasst werden muss.

> on (release) {
getURL(clickTag, clicktarget);
b

In diesem Fall werden sowohl ClickTag als auch ClickTarget als Variable an die Flash-Datei
gehangt, z. B. folgendermaBen:

> PARAM NAME=movie
VALUE="flashfile.swf?clickTag="+escape(Ads_ClickUrl)+'&clicktarget=_bla
nkll}

Grund: Nur so kann vermarkterseitig ein ClickTracking erfolgen, da die eigentliche Zieladresse
umgeleitet wird. Zusatzlich werden auch Multilinks unterstiitzt, diese missen nach dem Schema:
ClickTagl, ClickTag2, ClickTag3, etc. differenziert werden. Es werden bis zu 10 verschiedene
Links unterstiitzt. Diese werden jedoch derzeit im Reporting nicht differenziert ausgewiesen.
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Flash

Bei Flash-Dateien, welche ad pepper media physisch vorliegen, bestehen folgende

Anforderungen:

> Angabe der Flashversion, Klick-URL, Information lber Actionscripte (sofern verwendet)

> GIF oder JPG als Fallback im Format der gebuchten Werbeform flir User die kein Flash
installiert haben (entsprechend der Image Ad Spezifikation) und entsprechender Sniffer

code

> wmode=opaque flir Banner, Content ads und Skyscraper (hiermit wird vermieden, dass
diese Werbemittel Flash layer Uberlagern)

> max 12 fps (Frames per Second)}

Trackingmethode der Adclicks: die Schaltflachen sollten auf der obersten Ebene liegen,
einheitlicher Standard ist die “Clicktag"-Methode.

Flash Werbemittel via 3rd Party Advertising

> Verlinkung: Verlinkung muss ein neues Fenster 6ffnen
> Flash muss mit Erkennungsscript (Sniffer code) und Fallback-Image eingebucht werden
> Einsatz wmode:

wmode muss bei Flash angegeben werden: wmode=opaque

> Flash 3rd Party Secure Server: bei Einsatz von Flash in HTTPS
Seiten missen CODEBASE und PLUGINSPAGE weggelassen werden, da ansonsten vor
unsicheren Elementen in der Site gewarnt wird

> Zu ersetzende Variablen: zwingend erforderliche Angabe, welche Variablen im Tag wie
ersetzt werden sollen

> Re-direct-Technologie: die Mdglichkeit der Ubergabe einer re-direct URL muss gegeben
und dokumentiert sein, so dass der Vermarkter die Clicks mitzahlen kann
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Flash layer

Fur Flash layer sind folgende Anforderungen notwendig:

\%

Angabe der Flashversion, Klick-URL, Information iber Actionscripte (sofern verwendet)
Sofern nicht Universal Flash layer, mdgliche GréBe vorher bei ad pepper media anfragen

\%

Trackingmethode der Adclicks
einheitlicher Standard ist die ,Clicktag"-Methode
wmode = transparent (object UND embed)
Sound: optional, erst auf Useraktion (Klick/MouseOver), keine Loops
Close:
Autoclose-Funktion nach 10 Sek.
= (Close-Button rechts oben gut sichtbar platzieren
> Browser-Kompatibilitat (IE, Firefox, Netscape, Opera) muss sichergestellt sein

VVYVVYV

Ubrigens: Ein fertiges Flash-Werbemittel kénnen Sie mit dem Werbemitteltester des OVK
kontrollieren.

Flash layer via 3rd Party re-direct

> Sofern nicht Universal Flash layer, mdgliche GréBe vorher bei ad pepper media anfragen
> Positionierung vorher erfragen:
Die Positionierung ist abhangig vom durch ad pepper media definierten Contentbereich
Positionierung erfolgt durch Ubergabe im Tag oder Variablen-Definition in Javascript

Javascript Variante: die Variablen-Ubergabe erfolgt tiber die Variablen
adlayer_x und adlayer_y.

Tag Variante: bei Anlieferung des Tags muss dokumentiert sein, welche Angaben im Tag zur
Positionierung zu machen sind.

> Eindeutige IDs: alle verwendeten Elemente missen eindeutige IDs haben
(Bei mehreren Objekten durchnummerieren adlayerobjectl usw...)
Object ID: id=adlayerobject flir das flash object
> Bei Akzeptanz von DIVs
id=adlayerdiv
> Browser-Kompatibilitat (IE, Firefox, Netscape, Opera) muss sichergestellt sein
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Flash layer -Sonderformen

Expandable Banner

Grundsdtzlich gelten alle Spezifikationen aus Flash/Flash layer mit den zusatzlichen
Anforderungen:

Ein- und Ausrollen wird Uber Action ,script" gesteuert

Ausrollen: Mouse-over

Einrollen: Mouse-out

Flissiger Bewegungsablauf des Ein/Ausrollens muss gewahrleistet sein
Browser-Kompatibilitdt (IE, Firefox, Netscape, Opera) muss sichergestellt sein
Banner muss in jedem Zustand klickbar (,clickTag"“-Methode) sein

VVVVVYV

Splitscreen

Grundsatzlich gelten alle Spezifikationen aus Flash/Flash layer mit den zusatzlichen

Anforderungen:

> 50% der Flache halbtransparent

> Blendet sich mit einem Roll-Effekt ein (rechts nach links)

> Blendet sich nach 10 sec. Mit einem Roll-Effekt (links nach rechts) wieder selbsttatig aus
> Ist jederzeit Uber einen ,close™-Button vorzeitig ausblendbar

> Gesamte Flache klickbar

. QasIelefonbuch.

Alles in einem.

Horme | Mein Telefonbuch | Servics

Finden Themen

O Postieitzahlen EINEN
S mimna:t:ﬁ:ale e
O NEU Apotheken-Noid FORD

FOCUS!

MNamefBegriff oder Telefonnummer.

ort:
I

® Bei der Anfrage mit Telefonnummer (Invessushe)
entfillt die Oriseingabe. Weiters Informationen.

Impressum - Datenschutzhinweis - Nutzungsbedingungen nleTipps - Glossar - Hilfe - FAQ - DasOrliche 48

- " Dann kiick Dich weg!
—¥.de Last Minute Urlaub a

Wit Tiefpreis
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Content sensitive ads

In Text ads

Grundsatzlich handelt es sich bei InText-ads um context-sensitive Anzeigemechanismen, die
Uber ein Mouse-over auf entsprechend unterstrichenen Textstellen ausgeliefert werden. Die
InText-Blase ist Uber ein SchlieBkreuz jederzeit schlieBbar. Eine Gestaltung des InText-Fensters
ist nicht moglich - dieser ist vom System vorgegeben. Die Buchung von InText ads erfolgt tiber
Keywoérter. Enthalt der Content der Platzierungen mindestens eins der Keyworter kann die
Werbung bei einem Mouse-over des Users angezeigt werden. Die Keywort-Liste ist vom Kunden
zu definieren.

InText Textlink

Bei einem Textlink ad wird ausschlieBlich ein Textinhalt wiedergegeben.

I:e Blanchett, Angelina Jolie, Keira Knightley, George Clooney)
ezernber bekanntgegeben worden (SATHKABEL berichtete

iSense Infext Achvetiserm ¥

ciger sikend
'SIEIB}I?-I AMANGD - D¥D-Yerleih, f'd!,gt&
St Filmrezensionen, Kinocharts RYLIEEG
Leihen Sie so wiele DWDs wie Sie wollen
Farms f? 9,99 im Monat, s
CEITE  yyy AMANGO . de e ;I
wiie d| azwisC

{fiir Filr und! Fernsehen verliehen. Sie gelten traditionell als b

Daraus ergeben sich die folgenden Anforderungen:

> Uberschriften, Text, Textfarbe/GroBe/art

> Linktext, Click-Url

> Grundsatzlich besteht eine MaximalgréBe der InText-Blase von 300x250 Pixel -
dementsprechend ist die ZeichengroBe zu wahlen

> Es besteht ein Maximum an 250 Zeichen

> Keywort-Liste
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Content sensitive ad

InText Text/Bild Kombinationen

Folgende Kombinationen sind mit Bild und Text méglich:

2 ISense (nfext X

Creative Muvo Micra
N200 1 GB

i har MP2 og MP4 \ )Q’

!q? iPod Nafm N . afspillere fra kun 123 kr. \ s
Pod Mano 3GB - super slim MP3 afspiller Dag til dag leveri
rman rmange funktioner . o -

onlineshop . dk

whany. myshop .dk

1.Bild: 234x60 oben zentriert +Text 2. Bild: 125x125 rechtsbiindig + Text
Daraus ergeben sich die folgenden Anforderungen:

GIF/JPG nach Standardspezifikationen

Uberschriften, Text, Textfarbe/GroBe/art

Linktext, Click-Url

Grundsatzlich besteht eine MaximalgroBe der InText-Blase von 300x250 Pixel -
dementsprechend ist Zeichenanzahl, ZeichengréBe und BildgréBe zu wahlen

> Keywort-Liste

V V VYV

InText Video ad mit Textlink/HTML Elementen

Besteht eine Kombination des Videos mit anderen Elementen (Bilder, text, 0.d.) darf die
GesamtgroBe aller Elemente die Dimension 300x250 nicht Ubersteigen.

Bei der Gestaltung des Werbemittels ist nur eine Tabellenstruktur (table) zuldssig — Layer (div,
etc.) werden nicht untersttitzt.

> Style-Definitionen nur wenn unbedingt nétig verwenden und ausschlieBlich in ,inline"- Form
> FUr den Video-Teil gelten ansonsten zusatzlich alle Anforderungen aus ,,Video ad"
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Content sensitive ads

InText Video ads

> Das Video darf ausschlieBlich in Flash (swf) physikalisch vorliegen

> Flash muss nach Adobe/doubleclick-Norm klickbar sein; mit Clicktag-Parameter

> Re-directs werden nicht unterstitzt

> Das Flash-File darf die Maximalgrenze von 700 KB nicht Ubersteigen

> Die Abspieldauer sollte nicht langer als 10 Sek. betragen

> Das Video als alleinstehendes ad darf eine GréBe vom 300x250 nicht (iberschreiten

> Der Ton muss an/ausschaltbar sein

> Der Ton darf sich erst bei einem Mouse-over aktivieren und bei Mouse-out muss eine
Stummschaltung erfolgen

> Der Ton darf nicht loopen

TREBE N 1};;:;@ |

Sonderformen

Sind auf Anfrage von ad pepper media bei Vorlage von Spezifikationen gegen entsprechende
Set-up Geblhren mdglich.
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Interstitial

Unter einem Interstitial ist eine annahernd bildschirmfiillende Vorschaltseite zu verstehen, die
nach einer definierten Zeit ohne weitere Interaktion mit dem Werbemittel oder per Textlink auf
die eigentliche Zielseite verlinkt. Ein Interstitial kann unmotiviert (also ohne Interaktion des
Users) als eine Art Pop-up erscheinen oder aber per Click auf eine Banner, einem Textlink oder
einem Navigationspunkt innerhalb der belegten Platzierung.

Folgende Anforderungen fir Interstitials miissen bericksichtigt werden:

>
>

VvV Vv

VVVYVVYV

FilegroBen wie bei Flash/layer/HTML Banner sind einzuhalten

Redirects sind mdglich — hier behalt sich ad pepper media vor bei zu langen Ladezeiten das
Werbemittel zu deaktivieren

Alle Formate ab 800x600 bis 1024x768 werden akzeptiert

Bei Click-Tracking durch ad pepper media mussen die erforderlichen Parameter tber die
Werbemittel zur Verfligung gestellt werden

Weiterleitungs- URL (post interstitial Link)

Eventuelle Frequency Caps sind genau mitzuteilen

Auf Browser-Kompatibilitat ist zu achten (IE, Firefox, Netscape, Opera)

Bei Werbemitteln mit Ton muss dieser deaktivierbar sein

Exit Traffic ist nicht zulassig

Bei Weiterleitung zur Zielseite in das Interstitial Fenster muss ein komplettes Browserfenster
geoffnet werden (Scrollbars, Navigation, etc.)
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Multi component ads

Wallpaper

Ein Wallpaper besteht klassischerweise aus zwei Komponenten:

> Einem horizontalen Teil meistens Big size 728/767/x90/107

> Einem vertikalen Teil, Sky Scraper-Format, 120/160/180/200/210 Pixel Breite und 600 Pixel

Lange

Diese werden nach folgendem Schema auf der Website angeordnet:

€34 popper - the powsrful natwork. - Windows Intos et Explorer
G - (o it itz

s Bnubsten Arkht Fwoten Edrs 7

US| ad pepper - he pometul netwerd.

ad ))) pepper

the e-advertising network

innovative
media solutions

| For Advertisers @ | For Publishers

Services for Advertisers Services for Publishers

21.04.09 17:30
peppor media takes top
prizs at Festhval of Modia

ad pepper media products Clients we work with

mi Sense

RPLAY.
orecTl
BRITISH AIRWAYS -

C 5 Wight

> Zusatzlich wird eine Hintergrundeinfarbung in HexCode bendtigt

> FUr die Bannerkomponenten gelten die Spezifikationen flr
GIF/JPG / Flash / Video-Banner

> Bei Schaltungen auf Seiten mit Sucheingabe (z.B. ,das Telefonbuch", ,das Ortliche", ,gelbe
Seiten™) darf das Werbemittel keine Formularkomponenten (Input-Felder, Checkboxen,
Radio button, pull down, etc..) enthalten, da sonst die eigentliche Suchfunktion beeintrachtigt
werden koénnte.
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Multi component ads

Hockeystick

Ein Hockeystick besteht wie das Wallpaper aus 2 Komponenten. Jedoch ohne Hintergrund-
Einfarbung. Fir Anforderungen siehe Wallpaper.

Tandem

Ein Tandem besteht aus 2 Motiven, die gleichzeitig eingeblendet werden - die nicht miteinander
verbunden sein missen. Zum Beispiel: Banner und layer, Sky und layer oder Banner und Sky
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Multi component ads

Tridem

Das Tridem besteht aus dem klassischen Winkel aus Big size und Sky, ist jedoch noch mit einem
weiteren Banner oder Layer kombiniert.

Fir diese Werbeform gelten die Spezifikationen fir GIF/JPG / Flash / Video-Banner, bzw. Flash-
layer — ansonsten gelten die Anforderungen von Wallpaper.
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Pop -under

> grundsatzlich sind alle Formate bis 800x600 mdglich

bei HTML Pop-under gilt eine Obergrenze von 30 KB (physisch/re-direct)

im Content des Pop-under dirfen sich keine Anwendungen befinden, die den Cursor in das
Pop-under- Fenster ziehen

das Pop-under darf keine neuen Pop-under launchen (cascadierend)

Fensterinstanz muss von ad pepper media initiiert werden

exit Traffic vom Pop-under aus ist nicht zulassig

kein automatisch startender Ton, keine Soundloops

es gelten gleichfalls die Spezifikationen von Flash / GIF / JPG

VvV Vv

VVVVYV

Sonderformen:

> Site-under: hier wird ein vollwertiges Browserfenster mit der Startseite des Werbetreibenden
im Format max. 1024x768 ausgeliefert
> Bei Site-under gilt die Obergrenze von 30 KB nicht, ad pepper media behalt sich jedoch vor
bei unangemessenen Ladezeiten die Kampagne zu stoppen
= Scrollbars missen vorhanden sein
= Im Content des Site-under dirfen sich keine Anwendungen befinden, die den
Cursor in das Site-under-Fenster ziehen
= Fensterinstanz muss von ad pepper media initiiert werden
= kein automatisch startender Ton, keine Soundloops

> Pop Up: nur auf Anfrage und bis zu einem Format 400x400

= Positionierung muss je Platzierung vereinbart werden

= Fensterinstanz muss von ad pepper media initiiert werden
> keine Soundloops
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Textlinks

Da es sich bei Textlinks nicht um eine permanente Werbeflache handelt, ist jedoch eine
Erzeugung tempordrer ad tags oder eine Content-Integration mit dem Platzierungspartner(n)
notwendig. Hierzu muss zunachst beim Publisher angefragt werden. Mit einer zusatzlichen
Vorlaufzeit ist demnach zu rechnen. Sollte eine Auslieferung Uber den Ad Server nicht mdglich
sein, muss zusatzlich ein Trackingpixel angeliefert oder ein Reporting vereinbart werden.

Grundsatzlich muss angeliefert werden:

Anlieferung als physische Werbemittel:

> Ziel URL

> Linktext, optimalerweise mindestens 3 Versionen

> Max. 80 Zeichen in max. 5 Zeilen

Textlinks werden von den Publishern auf Farbe und Schriftart/-gréBe angepasst.
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Video ads

Grundsatzlich kann die Auslieferung von Video ads Uber alle Standardformate erfolgen. Es
empfiehlt sich jedoch nur groBflachige Formate, wie das Rectangle, das Medium rectangle oder
den Widesky zu verwenden. Bei angelieferten Video ads kommt die Streaming Technologie DART
motif zum Einsatz.

Folgende Anforderungen an die Werbemittel missen erfiillt werden:
Anlieferung als physische Werbemittel:

> Die Dateien werden Gber DART motif konvertiert —daraus ergeben sich folgende
Anforderungen:
Anlieferung des Videofiles als *.avi, *.mpeg, *.swf, *.wmyv, *.mov, real-Player-Dateien
Die Abspieldauer muss unter 30 sec liegen
Eine Click URL muss vorliegen
Eine Player-Oberflache als ,*.fla"-File muss mit angeliefert werden
> Ein Fallback GIF/JPG muss als Ersatz fiir das Video vorliegen
> Aufgrund der Konvertierungsarbeiten und der Playererstellung ist mit einer Vorlaufzeit von
Werktagen zu rechnen. Die Rohdateien sollten so friih wie mdglich vorliegen.

Anlieferung als re-direct:

> Die Abspieldauer muss unter 30 sec liegen

> Re-direct muss einen Parameter enthalten, der es ad pepper media ermdéglicht seine
Tracking-URL einzusetzen

> Der 3rd Party Server muss eine Bandbreitenabschatzung gewahrleisten, um je nach
Verbindungsperformance eine angemessene Datendichte zu streamen. Ublich sind 3
Qualitaten flr niedrige/mittlere/hohe Verbindungsgeschwindigkeit.

> ad pepper media behalt sich vor re-directs bei zu langen Ladezeiten/zu hoher Clientbelastung
zu deaktivieren
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Sticky Ad

Das Sticky Ad ist eine Werbeform in der GréBe eines Buttons (100 px x 140 px), das selbst beim
Scrollen der Seite immer sichtbar bleibt.

Die Besonderheit des Sticky Ad liegt darin, dass dieses Werbemittel immer im Blickpunkt des
Users bleibt, auch wenn dieser im Inhalt der Webseite nach unten scrollt.

De Umsetzung des Sticky Ad beim Skyscraper ist ebenso mdéglich, wie der Einsatz in Wallpapern.

Folgende Anforderungen fir das Sticky AD miissen beriicksichtigt werden:

>
>

\%

VVVYV

FilegroBen wie bei Flash/layer/HTML Banner sind einzuhalten

Redirects sind mdglich — hier behalt sich ad pepper media vor bei zu langen Ladezeiten das
Werbemittel zu deaktivieren

Alle Formate ab 100x140 bis 160x600 werden akzeptiert

Bei Click-Tracking durch ad pepper media missen die erforderlichen Parameter lber die
Werbemittel zur Verfligung gestellt werden

Eventuelle Frequency Caps sind genau mitzuteilen

Auf Browser-Kompatibilitat ist zu achten (IE, Firefox, Netscape, Opera)

Bei Werbemitteln mit Ton muss dieser aktivierbar/deaktivierbar sein

Der Bewegungspfad unterhalb des Sticky Ad ‘s muss frei bleiben.
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Sticky Button

Bei einem Textlink ad wird ausschlieBlich ein Textinhalt wiedergegeben.

€ s popper - the powerul motwark. - Windews Internet Explorer
@ SR T ) w] 4| %

Dutm Bowbsten kbt Fovimn s 7
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Fir die Bannerkomponenten gelten die Spezifikationen fir:

> GIF/JPG / Flash / Video-Banner
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Sticky Sky
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